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INTRODUCCION

El Gobierno del Estado de Guerrero tiene presdateecesidad deomunicar a sus habitantem
mensaje de cero tolerancia a la violencia contra las mujeres que promuedianelstary los
derechos de las mismas entle ciudadaniaes por ello que, como parte de los esfuergos
atienden la Declaratoria de Alerta de Violencia de Género contra las Mujeres para la entidad,
declarada el 22 de junio de 2017, el Ejecutivo Estatad a ben emprende acciones de corte
transversalque permitandar a conocer a las y los guerrerenses diversos temas sobre la violencia

de génercejercida en contra de las mujeres

En este sentidogs, que para generar un conocimiento del tema en la ciudadaeiepnsidero la
implementacion de una estrategsblida consistente en el redisefio, disefio e implementacién de
dos campafias deifdsion, mismas que tienen como objetivo principal, atender el poco o nulo
conocimiento que las y los guerrerenses tienen @specto a esta problematica, sefialando para
ellolos distintos tipos y modalidades los que puede presentartviolenciade génercen contra
de las mujeresasi comdodos y cada uno dies temas contenidos en el Programa de Atencida

Declaratoriade Alerta de Violencia d8énero contra las Mujeres para el Estado de Guerrero. 3

Por lo anterior se considerd plantearprimeramente, el redisefio de la campafa denominada
Cambiemos la Rutda cual fuedisefiadae implementadagpor el Estaden el afio 2018¢omouna
estrategia de difusion exclusivamente para transporte pubtioon injerencia unicamente elos
nueve municipios que cuentan con Alerta de Violencia de Gétaitivo por el cual, y érivadodel
analisis criticaealizadg se determindla necesidadle realizardiversas modificacioneal disefio
conceptual y textuadie la mismarespetando Unicamert su denominaciémues seconsideb que

éstaguarda el espiritu y esenaidjetivode la campania.

Por otro lado, seeontempld en un segundo plano, realizar el disefiouda nueva campafia de
difusion para la cal se realizaron encuestas en funcidle poderconocerlas carencias de
conocimientos de la poblacion guerrerensen respecto al tema de violencia de género catas
mujeres con la finalidad de que a partir de los hallazgos obtenidos pudiatanderse las
deficienciasdetectadasa través de aquellomedios idoneojue permitieran implementar una
debida difusion de los conocimier#gue se pretenden propagaobjetivo que se explica@ con

mayor precision en éinexo 1del presente documento.
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En ese espiritu, el Gobierno del Estado de Guerrero tieméena confianzajue las campanas
realizadas con el apoyo de la Comision Nacional para Prevenir y Erradiceddacia contra las
Mujeres, ayudaran a visibilizael fenémeno lacerante que es la violencia génerocontra las
mujeres, considerando que los mensajes empleadasdjsposicion de sus habitantper conocer
del tema, generaran unambioque verdaderameate impacte en la modificacion deatrones de
conductaque propician la violencia, fomentando asi entre las y los guerrerensesateode cero

tolerancia a la violencia contra las mujerpse se pretende impulsar
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OBJETIVO GENERAL

Contar con campafasle difusion sélidas y concretas de corte estratégico con contenido
reeducativo, intercultural y disuasivo, en cuanto a la comisiolaglencia contra las mujeres, a

través del disefio de las mismas, tanto conceptual como graficamente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
1 Elaborar un andlisis situacional de la percepcion ciudadanaespecto a la atencion que
proporciona el Gobierno del Estado a la Declaratoria de Alerta de Violencia de Género
contra las Mujeres.
9 Disefiaruna campafia de difusion comfaque intercultural, de disuasién y reeducacion,
gue visibilice la violencia de género contra las mujeres; definiendo nombre, contenido e
impacto.
9 wWSRAAaS3FNI £+ OF YLI 3F &/ FYdoAaSyza tF wdzil ¢ 02y
91 Disefar los materiales y definir las estrategades implementacion de las campafias
realizadas

1 Implementar & campafiade difusionde acuerdo a la estrategia generada para cada una.

1 Evaluae informar con respecto Breconocimiento y aceptaciéae les campafias.
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JUSTIFICACION
La emision de la Declaratoria de Alerta de Violencia de Género en contra de las Mujeres para el
Estado de Guerrero, publicada el 22 de junio de 2017, llevé consigo una serie de recomendaciones,
de cardcter urgente y temporal, pasgr implementadas por el Gobierno del Estado, en sus tres

poderes y en los niveles estatal y municipal.

Sefalando especificamenteehe wS a2 f dzi A @2 { S3dzy R2X CNI OOAsy LL a
5 el dDSYSNI NJ OF YLI 3F & LIS NI tayivasy éxpansivas ReA idtetplalésh 01 & =
encaminadas a la prevencion de la violencia de género a nivel estatal, municipal y comunitario, con

el fin de dar a conocer a la sociedad en general los derechos de las nifias y mujeres, primordialmente
elderechoaunvidaA 6 NB RS @A2f SYOAl = | & NComigidnNacorlparai SNIIA OA

Prevenir y Erradicar la Violencia contra las Mujeres, Secretaria de Gobernacién, 2017)

Precisandosademas en el espiritu del documento que las medettablecidas en la Declaratoria,

son complementarias mas no excluyentes a las propuestas realizadas por el grupo de tradbajo en
documento denominaddnforme del Grupo de Trabajo para Atender la Soticile Alerta de

Violencia de Género contra las Mujeres en Ocho Municipios del Estado de Gpabigado el 3

de agosto de 2016; por lo quel tomar en consideracion el mismo y de acuerdo a lo establecido

en su conclusion séptim&l Gobierno del Estla debera incorporatambién éw Xuba politica de

estado integral y de largo plazo en materia de comunicacion social en la que se disefien e
implementen campafas permanentes con perspectiva de género, enfoque de derechos humanos,
diferencial e interculturaldirigidas a mujeres y hombres con el proposito de hacer visibles los
siguientes contenidos: el significado, los tipos y modalidades de la violencia de género y contra las
mujeres; el feminicidio; los derechos humanos de las mujeres; el derecho adadgualuna vida

libre de violencia; la informaciéon sobre los procedimientos y lugares para hacer efectiva una
RSYydzy OAIF'T & fla ydzS@la YIalOdzZ AYARIF RSawX8 d¢

Por tanto, y ercumplimiento a laanteriormente citado, asi como aheandatado por el articulo 21

del Reglamento de la Ley Numero 553 de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del
94l R2 [AONB & {205N}y2 RS DdZSNNBNRS [jdz§ Saidtof &
de acciones encaminadas a promover y difundir los derechos de lases@ identificar factores

RS NASad2z2 02y St TAy, efRi@lan8dkespedifisbmentd @resa fraBc®el DA 2t Sy O,

disefio de campafas difusion disuasivas y reeducativas integrales y especializadas para disminuir
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el nimero de victimas, asbmo de agresorese tiene a bien implementar la siguiente estrategia

de difusion.
METODOLOGIA

CAMBIEMOS LA RUTA

Para el redisefio d€ambiemos la Ruta se evaluaron y analizaronattss generads por el
Gobierno del Estade] afio pasaddos cuales consistian en ilustraciones de un solodipdistintos
contextos y frases cortas, escenificando situaciones de acoso, abuso e incluso feminicidio
considerando que las imagenes reproducidas incurdanla revictimizaciony por ende no

abonéan arealizarun combate certero de la violenaike génerocontra las mujeres.

Asimismo, se estimo también quee eleccidén de colores no guardaba relacion entre sgmpoco
con elnombre de la campafa, por tue,en conjunto con los demas elemenio® englobabaun
disefio organicdhomologado Por tanto, y con la finalidad de ahonden el estudio realizado con

respecto al uso del color, se presenta la siguiente tabla de analisis:

Imagen 1lmagotipo deCambiemos la Ruta.

CAMBJEMOS

LA RUT

Tabla 1 Analisis de colores del logo anterior.
Modelo de color
R G B

Elemento Su exceso produde

Color

Depresion, afliccién, pesadumbre
Cintilla 1 178 | 186 |Depresion, afliccion, pesadumbre
Letra L 137 | 255 0 |Crea energiaegativa

0 226 | 255 |Depresion, afliccion, pesadumbre
255 46 200 |Feminidad
255 | 131 11 |Produce ansiedad.
241 | 255 0 | Produce agotamiento

255 0 0 |Agitacion, tension.
Fuente: Elaboraciopropia a partir de la informacion recabada.

! Psicologia del color, [PDF], s.f., recuperado de:

http://www.eartvic.net/~mbaurierc/materials/20%20Selectivitat/Psicologia%20del%20color.pdf

A A AT A A AT A A AR A AL AT ATAT
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Lo que se traduce, en que tal y compunta Jesus del Olmo en su publicacion intitul&ti@olor
como elemento comunicacionaén donde menciona qued [ I LISNOSLIOAsy RSt O2f 2
AYLlzZ a2 SY20AQ020 oXx8 9f O2f2NJ aS LISNOAGS RS T2N

Fyi8a RS 1jdz8 St NBOS LideROWoBabed, 20d8)y OA Sy OAl RS St f 2

La eleccion de dores anteriormente expuestogertenece a la gama de los colomsdn, motivo

por el cualno guarda congruencia cromatica entre elloproduciendoasiuna percepcion de
confusién para el publico receptor, lo que dificulta que el mensaje impacte en kgaiiPor ello,
esquesedebe tenerespecial cuidado al momento de crear estas lineas de disefio, puesto que este
tipo de deficiencias pueden llegarsoslayar el impacto esperado de los recursos graficesse
pretendenimplementar. Dicho sea de paspe,la conjunciérde la gama de colores utilizadosn

los demas elementograficostampoco guarda relacion cromatica ni conceptual,mucho menos
hacenalusion al nombre objeto de la campanalesembocandoddo ello en una saturacion visual

gue no producira elimpacbo deseado.

Imagen 2. Ejemplo de disefio anterior de Cambiemos la Ruta

Por otro lado, tal y @mo se puede 8

observar, en este ejemplo existen

CAMBIEMOS ALERTA

alrededor de 10 colores distintos, junto con
sus dversa variantes, lo que produce
que se denomina comaruido visuad X
derivado de la saturacion de colores
3,-,-,-;" existentes en el arte, provocando gk
color amarillo impas como primer
elementqg distrayendo al publico receptor

delmensaje que se quiere dar.

El color rojo por su parte,se caracteria

por resaltarun concepto violentplo cual

queda fuera de lugar para este tipo de

A LAVIOLENCIA 3 > . . .
« comunicacionesgue por el objeto con el

que se elaboran, buscan erradicar este tipo

)))))))))))))))))) de emociones o actopor loque nodeben

&) cuesnero ZONA Q i de utilizarse en ningtin momento.
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Con respect@ la ilustracion de la mujese considerd que el disefiw representaba a las mujeres
guerrerenses establecidas en zonas urbanas, rurales o pertenecientes a comunidades indigenas o

afrodescendientespor lo que  geneabaun sentido de pertenencia en el publico receptor.

Imagen 3. Ejemplo de disefio anterior de Imagen 4. Ejemplo de disefio anterior de
Cambiemos la Ruta. Cambiemos la Ruta.

CAMBIEMOS ALERTA

LA RUT

TENEMOS
Z DERECHO A

= VIR SIN
SN vioLENCIA

A LA VIOLENCIA

Y MEREZCO
7U RESPETO

32)2232333233333)) | $223233333)333))))
&) aueeiewo ZONA  {h Gidecosens {8} suniees ZONA ™} isecoems

PROCESO DE BOCETAJE

De lo anterior, y una vez analizados cada uno de los elementos parte de los artes que conformaron
la campafia de Cambiemos la Ruta en 2018, se procedio a rehfizdisefiode la misma, teniendo

como obijetivoprincipal,el difundir el mensaje de una maremas clara y contundente al publico
objetivo,con la finalidad deoncientizar dasusuarias y usuarios del transporte publdmlos nueve
municipiosacerca deds tipos y modalidadegn que puede presentarsia violenciade género

contra las mujeresatravés de mensajes concisos, cortos y gaaeren eempoderamiento de las

mujeres

Con respecto dlormato o material elegidose precisé que la difusion del material elaborado se

realizara através de microperforadgdos cualepermiten que los medallzes de cristal de las
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unidades de transporte pubticcuenten con visibilidad a pesar dentar con ematerial,por lo que
se determind utilizar este formaten todas las unidades existentes s nueve municipios que

cuentan con la Alerta de Violencia @&nero contra las Mujeres.

Asi, por cuanto hace al mensaje contenido en cada uno de los grgssivado del analisie
investigacion cualitativa y cuantitativaalizado se replantedue el eje transversal de la campafia

se fundamentara sobrel término de sororidad, lo que permitird que las mujeres del Estado se
identifiquen como aliadas, independientemente de las diferencias fisicas, culturales o sociales que

cada una tenga.

Pues tal y comopunta Limones Mufiz, en su publicacion denomin&adaoridad posibilidad de
NEaAIYyATAOFI OAsy @& (En&derdceptv Seys@dritlad Sibsistal podiuida8 el & = a
replantear una idea errénea muy antiguss decita rivalidad entre mujeres; es una opcion critica

LJ NI NRYLISNI St @AS22 YAG2 aiAvyosfAO2 RS [jdzS avydzS
patriarcal, ha colocado histéricamente a las mujeres en espacios separados, como enemigas,
confabuladora y saboteadoras, hasta el grado de que existe la fama de que el trabajo entre mujeres

es imposible, que no pueden ser buenas amigas por los recelos que sé tiegmemes Mufiiz, 2014) 10
Imagen

En este sentido, puede precisargee la sororidadestribaen la transformacionde las relacbnes
entre mujeres,eliminando la histérica idea de que existe una enemistad o rivalidad entre las
mismas, ello con la finalidad de unificarse y luchar contra la misma opresion de la que todas son

objeto.

Por tanto, & linea de disefi@doptada se realizé con el propésito de lograr que las mujeres
guerrerenses se identificaran y se vieran reflejadas para generar empatia y reconocimiento en una
necesidad de sororidad y apoyo mutuo. Es por, ejlee el planteamiento realizada través de
fotografias dedistintasmujeres demuestra la diversidad poblacional, cultural y social con la que
cuentael Estado de Guerrerppermitiendo asi que cada una se reconozca como parte fundamental

y de igual valor dentr de la sociedad.

Colores

Los colores primordiales deéambiemos la Rutéueron el violeta y el turquesa, tanto por su
identificacion con el resto de las campaiia® el Gobierno deistado de Guerrertia generadan
respuesta a |l&AVGM como por susignificados publicitarios, socioldgicos y psicoldgitaisy

como se muestran a continuacion
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Tabla 2. Andlisis de nuevos colores de Cambiemos la Ruta.

Elemento HetEo 6l ol Explicaciéon
R G B P

Tono que las sufragistag
estadounidenses  adoptarg
como uniforme en la marcha
Washington a favor de
Enmienda por la Igualdad (
Derechos en 1978

Asociado principalmente a
120 195 189 |infinidad, compasion
proteccion y frescura

Fondos 109 87 125

Fondos

Redisefio ddogotipo a isologo

Con base en los argumentos anteriormente vertidos, el redisefio del logo resultaba necesario para
guardar congruencia con la linea del disefio, por lo queoseologdocon los colorepreviamente
establecidos de la campafiaseasemep a una unidad de trangpte publico, como a continuacion

se presenta:

11
Imagen 5. Nuevo Isologo de Cambiemos la Ruta.

Slogano cierre

De manera contundente condena la violencia de género y fija la postu@otiérnodel Estado de
Guerrero ante esta problematica socieérrando los mensajes con daterminante y claro slogan

de Cero tolerancia la violencia contra las mujeres.
Mensajes

Atendiendo das caracteristicas fisicas del medio en el que serian reproduoglesntenidos se
consider6 que éstogjebian contener mensajes cortos y elocuentpse hicieranun llamado a la
concientizacion, pero también a la accida erradicar en todo ambito aquellas conductas que
vulneran los derechos humanos de las mujeesspor ellqque, lostextos establecidos tuvieron a

bien obedecer dos siguientes criterios
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Fomenrtar la conformacién deedes de apoyo entre mujeres
No aislarsani culpabilizarse, en caso de encontragsealgunasituacidn de violencia

Condenar como sociedad todo actowdelenciay agresiéren contra de las mujeres.

1
1
1
1

Trabajar en conjuntaon autorichdesestatales y municipales, para fomentar la cultura de
la denunciarespecto de aquellas situaciones de violencia contra las mujeres que puedan

considerarse como hechos probablemente constitutivos de delito.

Loscualesde manera concisa, pero respetandl espiritu de cada criterio, debian reproducirse de
acuerdo alas medidasde cada unidad de transporte, por lo que, de acuerdo a los datos
proporcionadospor las autoridades competentes, se taron en consideraciérios siguientes

espacios:

1 medallones ddas unidades de transporte denominadas Urva@9cm x 40cm

1 medallones para Taxis75cm x 30cm

Dando como resultado, los siguientes recursos grafiglismos que se imprimieron y pegaron en

las unidades de transporte publico anteencionadas. 12

TAXIS
Imagen 6. Nuevo disefio Cambiemos la Ruisisl.
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Imagen?. Nuevo disefio Cambiemos la Ritaxis 2

13

Imagen8. Nuevo disefio Cambiemos la Rufaxis3.
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